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EL TAMAÑO DE LA COMUNICACIÓN EN EL PEQUEÑO COMERCIO
El rótulo, los vinilos de los escaparates, los precios, la señalización en el interior del punto de venta, todo debe tener el tamaño adecuado que te garantice la visibilidad de tu negocio, tus productos, ofertas y todo aquello que desees comunicar. Pero no sólo las dimensiones de los soportes son importantes, también debes prestar atención al tamaño de los textos e imágenes, y esto dependerá de la distancia a la que quieras que tus clientes (actuales y potenciales) vean tanto el rótulo y la cartelería en el exterior del local como toda la señalización en el interior del mismo.
Para ayudarte a tomar la decisión más adecuada he preparado esta Infografía que sirve como base para la definición del formato más adecuado a implantar, en función de la distancia máxima de visión y de los textos que ésta contiene. Los valores indicados son orientativos y por tanto en su aplicación deben tenerse en cuenta una serie de valores que inciden en la elección del formato.
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TP: Texto principal | TS: Texto secundario

1. Mucha comunicacién en el punto de venta hace
que sea dificil comprender la informacion.
2. La comunicacién debe estar lo més cerca posi-
ble de la linea natural de la visién humana.

3. La ubicacién de tu tienda, la amplitud de la via,

la velocidad de circulacién de vehiculos, la ilumi-
nacién, el nimero de carteles

y el tipo de mensaje.

La medida facilitada de los texto hace referencia a la altura de los mismos

&L tamavio- de los textos

en la comunicacién del pequefio comercio
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4. La intensidad y las caracteristicas de la luz am-
biental pueden afectar la correcta legibilidad de
los soportes de comunicacion.

5. En la sefializacién exterior es necesario aplicar
el criterio de méxima economia y claridad en los
mensajes.

6. En general debera tenderse a sobredimencio-
nar el tamafio de las informaciones para garan-
tizar una correcta percepcién de las mismas.
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MARKETING PARA TIENDAS DESPIERTAS





